DIE GRUNDLAGEN DES
STORYTELLING UND IHRE
KREATIVE UMSETZUNG

25. Oktober 2021




DER WORKSHOP

Grundlagen eines erfolgreichen Storytelling

In Geschichten wurden seit jeher Informationen weiter gegeben, durch Geschichten
bekommen die Inhalte der Information erst ihren Platz in unseren Képfen und in unserer
Erinnerung, und eine Geschichte sorgt sowieso erst einmal bei den meisten Zielgruppen
daflr, dass eine Information zundchst als attraktiv und interessant erscheint, um ihr
Uberhaupt Beachtung zu schenken. Das ist auch in unserem digitalen Zeitalter nicht anders
als vor tausenden von Jahren.

Wie Sie das Geschichtenerzahlen als Instrument far |hre interne und externe
Kommunikation einsetzen kdnnen - sei es z.B. um flr ein Forschungsprojekt Drittmittel
einzuwerben oder lhre Hochschule als attraktiven Studienstandort zu positionieren - soll
Ihnen dieser Workshop vermitteln. Sie lernen die wichtigsten Storytelling-Tools kennen und
erfahren anhand von Praxis-Beispielen wie man diese erfolgreich umsetzen kann.

Der Digital-Workshop richtet sich an alle Kommunikatorinnen und Kommunikatoren von
Hochschulen und Forschungseinrichtungen gleichermaBen, die Inhalte durch Geschichten
verstandlicher erzahlen moéchten, dadurch die Aufmerksamkeit far ihre Inhalte steigern und
nicht zuletzt ihre Stakeholder fUr ihre Ziele gewinnen méchten - seien diese aus dem
Bereich der Wissenschaftskommunikation zum Informationstransfer in die Gesellschaft, aus
den Bereichen Personalmarketing, Studierendenmarketing oder der Imagepositionierung
gegenulber Gesellschaft, Wirtschaft oder Politik.

Ihr Referent

Prof. Henning Patzner

ist ein preisgekronter Kreativer und Autor des Buchs
»Creative Explosion«, das im Campus Verlag erschienen ist.
Seit zehn Jahren ist er Trainer fUr Kreativitat, Innovation
und Storytelling.

Zuvor arbeitete er als Texter und Creative Director far
Deutschlands kreativste Werbeagenturen. Darunter Jung
von Matt, Scholz & Friends und Saatchi & Saatchi und
zuletzt als Kreativgeschaftsfuhrer flr die Serviceplan
Gruppe, Europas groBte inhabergefihrte Werbeagentur.

Fur seine kreativen Leistungen - fUr die er viele nationale
und internationale Kreativpreise und Auszeichnungen
gewann - wurde er im Art Directors Club Deutschland
aufgenommen. Seit Dezember 2015 ist er Professor an der
Hochschule fir Fernsehen und Film in Minchen.

www.media.zeit.de ZEIT%/IEDIA




AGENDA

» Montag, 25.10.2021

09:30 Uhr

BegriiBung und Interaktives Kennenlernen,
Abstecken von Gemeinsamkeiten und
Erwartungen

09:45 - 11:00 Uhr

Theoretischer Input und Ubungen - Session |
* 09:45 - 10:15 Storytelling-Theorie |

* 10:15 - 10:45 Storytelling-Ubung |

* 10:45 - 11:00 Prasentation |

11:00 - 11:15 Uhr
Pause

11:15 - 12:45 Uhr

Theoretischer Input und Ubungen - Session Il
* 11:15 - 12:00 Storytelling-Theorie Il

* 12:00 - 12:30 Storytelling-Ubung lI

* 12:30 - 12:45 Prasentation Il

12:45 - 13:30 Uhr
Pause

13:30 - 14:30 Uhr

Theoretischer Input und Ubungen - Session IlI
* 13:30 - 13:45 Storytelling-Theorie Il

* 13:45 - 14:15 Storytelling-Ubung IlI

* 14:15 - 14:30 Prasentation ll|

14:30 Uhr
Abschlussdiskussion, Fragen und Antworten

ab 15:00 Uhr

Option zu kurzen Einzel-Coachings fur individuelle

Fragen der Teilnehmer:

15.00 - 15.15 Uhr 16.00 - 16.15 Uhr
15.15 - 15.30 Uhr 16.15 - 16.30 Uhr
15.30 - 15.45 Uhr 16.30 - 16.45 Uhr
15.45 - 16.00 Uhr 16.45 - 17.00 Uhr
ca. 17:00 Uhr

Ende des ZEIT Digital-Workshops

Thematische Schwerpunkte:

Es war einmal
Wie Pixar Geschichten erzahlt und was wir daraus lernen kénnen

Heldenreise
Die 12 Phasen der Heldenreise und wie wir diese in
unsere Geschichten einflieBen lassen kénnen

Overcoming the monster
Die 7 Urgeschichten von Christopher Booker

Das Streitgesprach
Warum konstruktiver Streit uns zum Kern der Geschichte fihrt

Die 12 Archetypen
Von Druiden, Narren, Abenteurern und anderen
wichtigen Figuren des Geschichtenerzahlens

Storytelling nach dem DISG-Modell
Welcher Mensch mag welche Geschichten?

Fun Theory
Warum Geschichten unterhalten, inspirieren
oder begeistern mussen.

Transfer! Transfer! Transfer!
Wie wir das Gelernte in der Praxis anwenden und
nachhaltig im Kopf behalten

ECKDATEN

Termin
25.10.2021, digital via zoom

Zielgruppe

Far Marketing- und Kommunikations-
verantwortliche von Hochschulen und
Forschungseinrichtungen

Format
Digital-Workshop nach Agenda Uber die
Webinarsoftware zoom (www.z00m.us)

Teilnehmeranzahl
Kleiner Teilnehmerkreis mit max. 10 Personen

Teilnahmegebiihr
€ 395,00 zzgl. MwSt.

Teilnahmebestatigung
Nach dem Workshop erhalt jede/r Teilnehmer*in
ein Teilnahmezertifikat des ZEIT Verlags

www.media.zeit.de

ZEITAMEDIA



http://www.zoom.us/

ANMELDUNG

» Teilnahmebedingungen » Hiermit melde ich mich
verbindlich fiir den ZEIT Digital-

Konditionen Workshop an:
Teilnahmegebihr € 395,00 zzgl. gesetzlicher MwsSt.

Eine Anmeldung per E-Mail ist bis zum 11.10.2021
moglich. Der Versand der Rechnung und des
Teilnahmezertifikats erfolgen nach dem Workshop.

Die Grundlagen des Storytelling und ihre kreative
Umsetzung

mit Prof. Henning Patzner

25.10.2021 (via zoom)

Technische Voraussetzungen

Der ZEIT Workshop findet digital statt und wird mit

der Meetingsoftware zoom durchgefiihrt. Bitte

stellen Sie vorab sicher, dass Sie zoom auf ihren

Rechner installiert bzw. die administrativen Rechte

fir den Einsatz haben. Nach erfolgreicher

Anmeldung erhalten Sie von uns weitere HOCHSCHULE/ EINRICHTUNG
Informationen sowie eine Einladung mit einem

Registrierungslink fir zoom.

TITEL / VORNAME / NACHNAME

Stornierung

Eine Stornierung ist bis zum Anmeldeschluss am POSITION
11.10.2021 kostenfrei moglich.

Bei Absage zwischen dem 12.10.2021 und
Workshopbeginn wird die volle Gebuhr fallig, sofern TELEFON
kein/e Ersatzteilnehmerin benannt wird.

Absagen

Wird die Mindestteilnehmerzahl von sechs Personen
nicht erreicht, behalten wir uns vor, die
Veranstaltung zu stornieren. Weitere Anspriiche
gegenitber dem Veranstalter bestehen nicht.

STRASSE

Ansprechpartnerin DATUM, UNTERSCHRIFT
Dany Renner

@ dany.renner@zeit.de
® (+49) 040 3280 - 277

Kostenpflichtiger Workshop, die im Programm genannten
Teilnahmebedingungen werden anerkannt. Organisation und Durchfihrung:
Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG, Speersort 1, 20095 Hamburg




