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BRINGT SIE AUF GUTE GEDANKEN

DIE INNERE
STIMME

Wann man auf sie horen solite.
Und wann nicht.

+ TEST: Was will lhre innere Stimme von lhnen?
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Gstarraich 8
Schwalz 12.9¢
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Marken-Kosmos

ZEITELONLINE

Wie gefahrlichist es, sich auf andere
einzulassen?

Von Andrea Affaticati, Elena Erdmann, Zofeen Ebrahim, Frids|

ZEIT ONLINE
Digital

WISS

EN

Titckhema - Schule -+ Hochschule « Corona + Infografik: Tounsmus

DIE ZEIT
Ressort WISSEN
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PODCAST: WAHER WEISST DU DAS? /
MISOPHONIE

ZEIT WISSEN ol
Newsletter

Reichweitenstark kombinieren:
DIE ZEIT & ZEIT WISSEN

,7 Mio.

Leser:innen erreichen.

Nur 265.000 Uberschneidungen
in der Leserschaft (AWA 2023)

Preise KreativZEIT Veranstaltungen
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Veranstaltungen

Ich hasse dieses
Gerausch!
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ZEIT WISSEN PREISLISTE NR. 20, 4
glltig ab 1. Januar 2024

Titelprofil

Reichweite:
742.000 Leser:innen (AWA 2023)

ZEIT WISSEN bringt Sie auf gute Gedanken
ZEIT WISSEN ist die Inspirationsquelle fir aufgeschlossene Menschen und der

Schlissel zu den relevanten Themen des Lebens — ein kluger Begleiter des
Auflage: Alltags.
97.387 verkaufte Exemplare

48.838 Abo-Exemplare
(IVW 11/2023)
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Alle zwei Monate bereitet das Magazin fundiertes Wissen aus den Bereichen
Psychologie, Gesellschaft, Technik, Gesundheit und Umwelt leicht verstandlich
auf, insbesondere Nachhaltigkeit ist ein Schwerpunkt jeder Ausgabe und seit

Erscheinungsweise: mehr als 19 Jahren in der DNA von ZEIT WISSEN verankert.

zweimonatlich Mit einer klaren Sprache und opulenten Bildern gelingt ZEIT WISSEN auch zu

komplexen Themen der Zugang.

DIE INNERE
STIMME

Wann man auf sie horen solite.
Und wann nicht.

+ TEST: Was will lhre innere Stimme von lhnen?

Zielgruppe:
aufgeschlossene und meinungsstarke
Leser:innen zwischen 20 und 59 Jahren.

Ausgabe Zwei Schwerpunktthemen je Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss

02/24 Gesundheitssystem der Zukunft Finanzen 16.02.2024 15.01.2024 18.01.2024

03/24 Wohnen, Design gf;;‘ggheitssysmm der 26.04.2024 21.03.2024 26.03.2024

04/24 Nachhaltigkeit von Kopf bis Fuld Das moderne Unternehmen 21.06.2024 17.05.2024 23.05.2024

Auszggk}:h(ﬁ/ 24 05/24 Neues aus der digitalen Welt Bauen 30.08.2024 29.07.2024 01.08.2024
ZEIT WISSEN 06/24 Gesundheitssystem der Zukunft Genuss 18.10.2024 16.09.2024 19.09.2024
01/25 Mobilitat Reisen 13.12.2024 11.11.2024 14.11.2024

Themen und Termine vorbehaltlich Anderungen.

Inhaltsverzeichnis Titelprofil
Marken-Kosmos Leserschaftsdaten

Themenspektrum Preise KreativZEIT ZEIT Universum
Allgemeine Verlagsangaben

Technische Daten
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Leserschaftsdaten

Vom klugen Magazin zum klugen Menschen

Bezugspunkt von ZEIT WISSEN ist der Mensch. Was ihn betrifft, ist
relevant. ZEIT WISSEN erreicht durch seine Inhalte und seine Substanz
sehr zielgenau eine an Innovationen interessierte und nachhaltigkeits-
orientierte Leserschaft im Alter von 20 bis 59 Jahren. Die Leser:innen
sind die Meinungsfiihrer, die Gestalter mit hoher Bildung und
Kaufkraft, die daran interessiert sind, neue Seiten an sich und der Welt
zu entdecken und sich positiv inspirieren zu lassen.

SOLL ICH DAS JETZT
DURCHZIEHEN?

Die Wissenschaft kennt Rezepte dafor, wie Traume wahr
werden und Plane gelingen. Wann Aufgeben keine Option |
Ist - und wann die einzig Richtige. Ein Ratgeber

Inhaltsverzeichnis Themenspektrum Preise
Marken-Kosmos

ZEIT WISSEN PREISLISTE NR. 20, 5
glltig ab 1. Januar 2024

Geschlecht Innovationsorientierung
Maénner Innovatoren,
Trendsetter
Frauen
Hohe Ausgabebereitschaft
Alter Reisen
20-59 Jahre
Einrichtung,

Haus, Wohnung
Haushaltsnettoeinkommen

3.500 € Blicher
und mehr
Gesundheit,
Gesellschaftlich-wirtschaftlicher Status Wellness
Stufe 1 -2 Gute Erndhrung,
gutes Essen
Werbebotschafter
Nachhaltiger Konsum
Multi-
plikatoren Nachhaltigkeit spielt
eine (sehr) groRe Rolle
. Leserstruktur ZEIT WISSEN in %, Basis 0,74 Mio. Leser:innen
[ struktur Gesamtbevélkerung in %
Quelle: AWA 2023, Basis deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre, 70,08 Mio. Personen
KreativZEIT Veranstaltungen Sonderinsertionen ZEIT Universum Ansprechpartner:innen

Allgemeine Verlagsangaben
Technische Daten



Themenspektrum

ZEIT WISSEN verbindet journalistische Wertarbeit mit Lassigkeit, Kreativitat und
Humor. Das redaktionelle Themenspektrum umfasst die Bereiche Umwelt,

Wirtschaft und Gesellschaft. ZEIT WISSEN stellt neue Zusammenhange zwischen
allen Disziplinen der Wissenschaft her.

82%

Inhaltsverzeichnis
Marken-Kosmos

der Leser:innen lesen
Uber die Halfte und

mehr aller Artikel

in einer Ausgabe.

DIEZEZEIT WISSEN

Titelprofil
Leserschaftsdaten
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glltig ab 1. Januar 2024

Gesellschaft — Menschen, Gesundheit, Psychologie

Wie lauten die groRen Fragen unserer Zeit, welchen Einfluss haben Innovationen
auf unsere Gesellschaft, unseren Alltag, unsere Arbeitswelt und auf das eigene
Leben? ZEIT WISSEN nimmt die Leser:innen mit auf eine spannende Erkenntnis-
reise zu den interdisziplinaren Zusammenhangen bis hin zu den wesentlichen
Gesellschafts-, Gesundheits- und Erndahrungsfragen.

AMANFANG DREIFRAGEN 9

2. Gibt es Religionen
mit Humor?

In Kirchen und Tempeln wird selten
laut gelacht. Dabei erfillen Witz
und Ironie einen wichtigen Zweck

Text Tobiss Harter  Foto Kari Medig

ellen Sie sich vor. es ise Gottesdi d:rN d& bich diche Lehsen in H
Priester erzihle einen Wiz, und die Kirche - vergleichbar mit den Schwinken des Till
schallt vor Lachen. Es wire zumindest au- mwumdamd.m&,mm

o 65X ol ke e Rt e e s Wit
gelache, und schon gar niche stifes cin Prieser w oft um besondere des jidischen
dex Gottexdienstes daru an. Aber genzu diesc Srene war  Lebens gehe, mit feiner Selbsironie und Sinn Fir die

jahehundericlang gang und gabe. Bis ins spate Miccel-  Absurditaten des
alter gab . vor allem im Saden des dewtschen Sprach- Eher neue Trends sind das in Lachclubs, Fitness-
raums, die Tradiion des \Oweracherse (einich:  studios und Semoreneniren prakiisere Lachyo. das
im b it anlsslosern Lachen dis Wohlbefinden verbessern
daKAldlm;d\anlmwl&nmdlﬁmhlnm woll, und das Fliegende Spaghettimonster, cine Reli-
Zeichen der Freude darisher, dass Jesus Christus den  gionsparodic, erfunden von cinem jungen amerikani-
Tod sherwunden hat. Fir cinen Augenblick hatte der  schen Physiker, um den christlichen Fundamentalismus
Pricsteram Altar Nasrenfreheit Sex, Ligen — fst jedes i den USA lichedich s machen. Doch diese Trends ||
‘Thems, jede Derbheit war erlaube. sind cher Lifestyle als Religion. B
Dasisz cine Ausnah: i Wer die Humorsichtungen in Religionen ver- |
rolle i Christentum. Die katholische Kirche hat Hun-  gleiche, kann cin i
Lachen

insamkeit eckennen: Das |
o allzs vid Ernst

i = ine
Beflirworter des Lachens, zum Beispiel Franz von Assisi  gebauten Thriller: Wenn dic Spannung un mr.d.d.n.
und Martin Luther, doch & blich stets ein Trotzdem-  werden drobe, komme ein befreiender Moment des
Lachen im Angesicht von Kreuz, Leid und Tod. comic relief. Wenn es aber um den Kem des Glaubens
Im Zen-Buddhismus gibt es dagegen Humor, erwa  geht, dann tritt der Humor meist wieder in den Hinter- |
in den Koans: Das sind unsinnige, manchmal wirige grund. Lachen und Ehefurche vor dem Gacdlichen, |
Kunp:h:hmnl dmnu-}ulunlnd_dz Wa; beides gern, sher nicht heides gleichzeitig. Wer ernst sein

machte, muss auch lachen konnen - und umel
et A P Z-n:gdu Manche Geistiche beleben dic Tradition des O
Islams, kennt humorvolle Geschichten, um den Wert  terlachens heute wieder. Der Passaner Bischof Stefin
s Lo v It G Al Wk | e s Bl et e e o b
1 demonserieren. In der tirkisch-islamischen Tradition  der Orternacht cinen Wicz. Einmal im Jshr wird laut
gibe cs dic Figur des Mulizhs Nasreddin, cines weisen  gelacht im Passsuer Dom. @

Veranstaltungen Sonderinsertionen ZEIT Universum Ansprechpartner:innen
Allgemeine Verlagsangaben
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Themenspektrum

Wirtschaft — Forschung, Technik, Innovationen

ZEIT WISSEN PREISLISTE NR. 20,
glltig ab 1. Januar 2024

Umwelt - Erde, Klima, Ressourcen

Was sind die grof3en Innovationen unserer Zeit? Welche Entwicklungen und Wie kdnnen wir umweltbewusst und nachhaltig leben? Die Frage wird nicht nur
Produkte werden in Zukunft unser Leben verbessern? ZEIT WISSEN wirft einen aus dem okologischen, sondern auch aus dem sozialen und 6konomischen
zuversichtlichen Blick in die Zukunft und Iadt seine Leserinnen und Leser zu Blickwinkel betrachtet. Das entschiedene Bekenntnis zur Nachhaltigkeit bestimmt

spannenden Perspektivwechseln ein.

d wir eigent
wl- I(onmn

Inhaltsverzeichnis Titelprofil Themenspektrum
Marken-Kosmos Leserschaftsdaten

die Haltung von ZEIT WISSEN.

kgalso'orutmkf,‘—n -
lerauskommen? .

- - f , E
Elne sehnsu Cht 1o L= - Solche Blider I15sen den Wunsch aus, ,
der unruhigen Welt den Rilcken zu kehren -

auf dem - e S e ¥ den Nachrichten, den Verkehrsstaus, dem

¢ digitalen Feuerwerk, den Problemen. Aber wie

I =a W e yilel Natur hilt der Mensch Gberhaupt aus?
Prifstand s _

Fotos Manuel Alvarez Diestro

Preise KreativZEIT Veranstaltungen Sonderinsertionen ZEIT Universum Ansprechpartner:innen
Allgemeine Verlagsangaben
Technische Daten
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Preise

Format Anschnitt (B x H) Satzspiegel (B x H) Grundpreis Branchenpreis*
o 2/1 Seite 430 x 262 mm 410 x 237 mm 32.600,- € 21.190,- €
Erste 2/1 Seite vor Inhalt 430 x 262 mm 410 x 237 mm 39.100,- € 25.415,- €
Opening Spread 430 x 262 mm 410 x 237 mm 42.400,—- € 27.560,— €
G 1/1 Seite 215 x 262 mm 188 x 237 mm 17.200,—- € 11.180,— €
u2**/U3/u4 215 x 262 mm 188 x 237 mm 21.500,—- € 13.975,— €
Erste rechte Seite 215 x 262 mm 188 x 237 mm 20.600,- € 13.390,—- €
9 1/2 Seite hoch 99 x 262 mm 89 x 237 mm 11.200,—- € 7.280,— €
0 1/2 Seite quer 215x 131 mm 188 x 117 mm 11.200,—- € 7.280,— €
© 1/3 seite hoch 66 x 262 mm 56 x 237 mm 8.900,- € 5.785,- €
Erste 1/3 Seite im Heft 66 x 262 mm 56 x 237 mm 12.000,—- € 7.800,—- €
G 1/3 Seite quer 215 x 89 mm 188 x 74 mm 8.900,- € 5.785,- €
0 1/4 Seite Magazinformat*** -- 90 x 117 mm 6.900,— € 4.485,- €

* %

Dieser Preis gilt fur folgende Branchen: Buchverlage, Kino, NPOs, Immobilien, Schule & Bildung und

Gesundheit.

Bei Buchung eines Opening Spreads wird aus der 2. Umschlagseite die erste linke Seite im Heft.
*** Keine Alleinplatzierung maoglich.

Alle Preise zzgl. MwsSt.

Inhaltsverzeichnis
Marken-Kosmos

Titelprofil
Leserschaftsdaten

Themenspektrum

Preise

Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.

Bitte beachten Sie, dass flr Advertorials andere Preise und vorgezogene

Anzeigenschlusstermine gelten.

Eine Ubernahme des Abschlussrabattes aus der ZEIT fiir die Grundpreise ist méglich.

KreativZEIT

Veranstaltungen

Sonderinsertionen

ZEIT Universum

ZEIT WISSEN PREISLISTE NR. 20,
glltig ab 1. Januar 2024

Ansprechpartner:innen

Allgemeine Verlagsangaben

Technische Daten
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KreativZEIT

Advertorials

Unsere Advertorials schaffen die optimale Inszenierung fiir jeden Anlass: So
bietet ,,wasschones” einen besonderen Rahmen fiir besondere Produkte und
ist innerhalb einer Promotionstrecke oder als alleinplatzierte Anzeige buchbar.
Erganzend lasst ,wasschones fiir Weihnachten” |hre exklusiven Weihnachts-
empfehlungen in einem hochwertigen Umfeld erstrahlen und ist in Kombination
mit dem ZEITmagazin buchbar.

Fir erklarungsbedurftige Produkte, Dienstleistungen und Losungen liberzeugt
als neues, exklusives Format das Advertorial ,,Kurz erklart” und ermoglicht
komplexes Wissen verstandlich weiterzutragen.

ANZEGE

WAaSSCHONCS

e e btk 00

ANZEIGE

Inhaltsverzeichnis Titelprofil Themenspektrum Preise KreativZEIT

Marken-Kosmos Leserschaftsdaten

ZEIT WISSEN PREISLISTE NR. 20, 9
glltig ab 1. Januar 2024

Sonderveroffentlichungen

Verlangern Sie eine der zahlreichen Sonderveréffentlichungen aus der ZEIT in

ZEIT WISSEN. Die umfassende Themenvielfalt erstreckt sich von Pharma tber
Technologie & Zukunft bis hin zu Nachhaltigkeitsschwerpunkten und vielem mehr.
Kombinieren Sie reichweitenstark und sprechen Sie 2,7 Mio. Leser:innen mit dieser
starken Kombination gezielt an.

Sollten Sie kein adaquates Umfeld fir Ihr Kommunikationsthema in ZEIT WISSEN
finden, entwickeln wir fir Sie gern mafligeschneiderte Losungen.

Und das Gute: Alles aus einer Hand, wir libernehmen die Erstellung der
Advertorials und Sonderveroffentlichungen fiir Sie.

Zukunft mitgestalten -
warum sich eine Ausbildung
in der Chemie lohnt

e

Eos% 68

50--- i

Veranstaltungen Sonderinsertionen ZEIT Universum Ansprechpartner:innen
Allgemeine Verlagsangaben
Technische Daten



ZEIT WISSEN PREISLISTE NR. 20, 10

Veranstaltungen

Welche Entwicklungen erleichtern den Alltag? Wie gestalten Sie mit Ihren Die ZEIT WISSEN Veranstaltungen, z.B. die ZEIT WISSEN-Zukunftswerkstatt oder
Produkten und Dienstleistungen die Zukunft? Mit unseren ZEIT WISSEN das ZEIT WISSEN-Gesprach, sind fiir Sie eine Plattform zur Kommunikation |hrer
Veranstaltungen bieten wir Ihnen als Partner ein auRergewdhnliches aktuellen Highlights und Ihrer innovativen Entwicklungen — Sie selbst sind Akteur.

Kommunikations- und Veranstaltungskonzept, mit dem Sie direkt in Kontakt

: _ _ Mit Ihrer Expertise und unserem redaktionellen Wissen generieren wir
mit unseren Leser:innen treten und lhre Innovationen erlebbar machen.

verschiedenste Themen aus der DNA von ZEIT WISSEN.

Neben der Veranstaltung sind Sie zusatzlich in allen begleitenden crossmedialen
Werbemitteln eingebunden (Print, Online und soziale Netzwerke).

Sprechen Sie uns an!

ZEIT WISSEN

ZEIT Wi¢

ZEIT WISS)

Inhaltsverzeichnis Titelprofil Themenspektrum Preise KreativZEIT Veranstaltungen Sonderinsertionen ZEIT Universum Ansprechpartner:innen
Marken-Kosmos Leserschaftsdaten Allgemeine Verlagsangaben

Technische Daten



Sonderinsertionen Beilagen

Nutzen Sie attraktive und individuell gestaltbare Sonderinsertionsformen wie Beilagen, Beikleber oder
Beihefter. Sie erzielen eine groBe Werbewirkung und hohe Aufmerksamkeit. Um lhre Werbebotschaft
besonders in Szene zu setzen, kdnnen Sie damit Ihrer Kreativitat freien Lauf lassen.

BEILAGEN
Sie kdnnen Beilagen, also lose beigefligte Drucksachen, platzieren.

Preise pro 1.000 Expl. Gesamtauflage Abo-Auflage EV-Auflage
bis20 g 165,- € 194,- € 165,- €
bis30 g 176,- € 211-€ 176,- €
bis40 g 188,— € 228 € 187,-€

Hohere Gewichte auf Anfrage.

Belegungsmoglichkeiten
Gesamtauflage,
Teilauflagen (Mindestauflage: 20.000 Expl.)

Formate
DIN A6 bis DIN A5

Papiergewicht

2-seitige Beilagen mind. 115 g/m?, 4-seitige Beilagen mind. 100 g/m?, 6-seitige Beilagen
mind. 100g/m?, 8-seitige Beilagen mind. 60 g/m?, umfangreichere Beilagen mind. 55 g/m?

Alle Preise zzgl. MwSt.

Inhaltsverzeichnis Titelprofil
Marken-Kosmos Leserschaftsdaten

Themenspektrum Preise KreativZEIT

ZEIT WISSEN PREISLISTE NR. 20, 1 1
glltig ab 1. Januar 2024

Technische Hinweise

Prinzipiell miissen Beilagen fiir eine maschinelle Verarbeitung geeignet sein. Allseitig offene Beilagen,

z. B. Leporellos, kénnen nicht verarbeitet werden. Mehrseitige Beilagen miissen durch Heftung, Falzung
oder Klebung zusammengefasst sein. Sie werden mit der geschlossenen Seite parallel zum Riicken der
Zeitschrift eingelegt. Postkarten sollten im Inneren der Beilage angebracht sein. AuBenliegende
Postkarten missen an der geschlossenen Beilagenseite auf der gesamten Hohe fest angeklebt sein.

Der Abstand der Klebelinie darf maximal 10 mm vom Rand der Postkarte entfernt sein. Die Klebung
muss auf der dem Bund der Beilage zugewandten Seite liegen. Beilagen mit Stanzungen, abweichender
Geometrie oder Folienumhillungen liegen aulRerhalb dieser Standards und missen vorab gepriift
werden.

ZEIT Universum
Allgemeine Verlagsangaben
Technische Daten

Veranstaltungen Sonderinsertionen Ansprechpartner:innen



Sonderinsertionen Beikleber

BEIKLEBER
Beikleber, wie Postkarten oder Booklets, konnen Sie auf Ihrer gebuchten Trageranzeige platzieren.

Papiergewicht
mind. 135 g/m?

max. 2 mm Gesamtdicke

Preise pro 1.000 Expl. Gesamtauflage
Postkarte bis5 g 83,—-€
Booklets bis 25 g 89,— €

zzgl. Anzeigen-Mindestabnahme 1/1 Seite (Berechnung nach Preisliste)

Andere Beikleber-Varianten auf Anfrage.

Belegungsmoglichkeiten
Gesamtauflage

Formate
Mindestformat: 70 x 100 mm (B x H),
Hochstformat: 180 x 210 mm (B x H)

Papiergewicht
2-seitige Beilagen mind. 115 g/m?, 4-seitige Beilagen mind. 100 g/m?, 6-seitige Beilagen mind.
100 g/m?, 8-seitige Beilagen mind. 60 g/m?, umfangreichere Beilagen mind. 55 g/m?

Alle Preise zzgl. MwSt.

Inhaltsverzeichnis Titelprofil Themenspektrum Preise KreativZEIT

Marken-Kosmos Leserschaftsdaten

ZEIT WISSEN PREISLISTE NR. 20, 12
glltig ab 1. Januar 2024

ANZEIGE

—
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Technische Hinweise

Beikleber sind Postkarten, Booklets oder andere Produkte, die auf eine Trageranzeige aufgeklebt werden
und abgeldst werden konnen. Die Preise kdnnen sich erhohen, wenn die Beschaffenheit der Beikleber bei
der Verarbeitung oder ihrer Entsorgung Mehrkosten verursacht. Innerhalb der technischen Grenzen ist
der Stand des Beiklebers auf dem Anzeigenmotiv beliebig; eine verbindliche Standanweisung ist
erforderlich. Die Beiklebetoleranz kann bis zu 10 mm nach allen Seiten betragen. Die linke Beikleber-
kante liegt stets parallel zum Bund. Abstdnde des Beiklebers: zum Bund mind. 30 mm, max. 60 mm,

nach oben mind. 35 mm, nach auRen mind. 20 mm und nach unten mind. 30 mm. Mehrseitige Beikleber
missen eine geschlossene Seite haben, die parallel zum Bund liegt. Bei Beiklebern mit Riickstichheftung
sollte der Klammerabstand 60 mm betragen. Die Beikleberoberflache muss ca. 5 Sek. Der Kleber-
temperatur von 180° C standhalten.

ZEIT Universum
Allgemeine Verlagsangaben
Technische Daten

Veranstaltungen Sonderinsertionen Ansprechpartner:innen



ZEIT WISSEN PREISLISTE NR. 20, 13

Sonderinsertionen Beihefter

BEIHEFTER
Platziert im Heft und fest mit der Zeitschrift verbunden, erzeugen Beihefter besondere Aufmerksamkeit. r
Sie kdnnen verarbeitungsfertig angeliefert oder auf Anfrage von uns hergestellt werden.

Preise pro 1.000 Expl. Gesamtauflage Papiergewicht
4-seitig 159,—- € mind. 90 g/m?
8-seitig 171,- € mind. 70 g/m? G

Andere Beihefter-Varianten auf Anfrage.

Belegungsmoglichkeiten
Gesamtauflage,
Teilauflagen (Mindestauflage: 20.000 Expl.)

Formate Technische Hinweise

Beschnittenes Heftformat: Beihefter, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Werbung erkennbar sind, miissen mit dem Wort

215 x 262 mm (B x H) «Anzeige» in 9 Punkt halbfett gekennzeichnet werden. Beihefter haben seitliche Beschnitschwankungen,
die vom Heftumfang abhangig sind. Daher empfiehlt es sich, wichtige Motivteile ca. 5 mm vom seitlichen

Beschnittzugabe: Beschnitt entfernt zu platzieren. Die Anlieferung muss im unbeschnittenen Heftformat erfolgen

je 3 mm an allen 4 Seiten (3-seitiger Beschnitt + Bundfrasrand). Weitere Beihefterformen aulRerhalb des Standards, wie Beihefter

mit aufgeklebten Elementen, Poster, Anklebungen, Zupfbogen usw., sind auf Anfrage moglich und
miissen vor der Auftragserteilung auf die Verarbeitungsfahigkeit geprift werden.

Alle Preise zzgl. MwSt.

Inhaltsverzeichnis Titelprofil Themenspektrum Preise KreativZEIT Veranstaltungen Sonderinsertionen ZEIT Universum Ansprechpartner:innen
Marken-Kosmos Leserschaftsdaten Allgemeine Verlagsangaben
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Sonderinsertionen Allgemeine Hinweise

Allgemein

Inhalt und Gestaltung der Beilagen, Beihefter oder Beikleber miissen vor Drucklegung mit dem Verlag
abgestimmt werden. Berechnungsgrundlage ist jeweils die aktuelle Druckauflage. Die tatsachlich
bendtigte Anzahl von Beilagen muss vor Druckbeginn abgestimmt werden. Beilagen, Beihefter oder
Beikleber, die von mehreren Werbetreibenden gemeinsam genutzt werden, sind nach besonderer
Vereinbarung moglich, Zuschlage auf Anfrage. Bei eventuell auftretenden Verarbeitungsschwierigkeiten
hat die Fertigstellung der Auflage Vorrang. Auftrags- und Ricktrittstermin sechs Wochen vor
Erstverkaufstag.

Muster

Der Verlag bendtigt spatestens vier Wochen vor Erscheinen des Heftes drei verbindliche Muster.
Aufwendig gearbeitete Beilagen und Beihefter missen von vor der Auftragserteilung auf die
Verarbeitungsfahigkeit geprift werden. Fiir Beikleber auRerhalb des Standards ist ein Probelauf mit ca.
500 Mustern erforderlich erforderlich, die technisch dem Originalzustand des Beiklebers entsprechen.

Zuschuss
Standardbeilagen: 2 %, Standardbeihefter/-beikleber: 3 %

Anlieferung

Beilagen, Beikleber und Beihefter missen einwandfrei verpackt werden, maschinell verarbeitungsfahig
sein und in Lagen von 10-12 cm Griffhohe in einer Richtung angeliefert werden. Sie sind entsprechend
der Angaben auf der Auftragsbestatigung frei anzuliefern.
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Allgemeine Verlagsangaben

Verlagsanschrift

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Buceriusstralle, Eingang Speersort 1
20095 Hamburg

Bankverbindung

Commerzbank Stuttgart

BLZ: 600 400 71

Konto-Nr.: 525 52 52

IBAN: DE 20600400710525525200
BIC: COBADEFF600

Geschaftsbedingungen

Fir die Abwicklung von Anzeigenauftragen und Beilagen gelten die
allgemeinen Geschaftsbedingungen des Verlages, die Sie unter
https://media.zeit.de/agh.pdf einsehen konnen.

Auf Wunsch senden wir lhnen die AGB auch gern zu.

Zahlungsbedingungen
Sofort nach Rechnungserhalt netto Kasse

2 % Skonto bei Vorauszahlung oder bei Abbuchung am Erscheinungstag.

Zustellgeblihren sind vom Skonto ausgeschlossen.

Mehrwertsteuer
Es gilt die gesetzliche Mehrwertsteuer.
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Um die Bereitstellung der stets aktuell geltenden technischen
Spezifikationen fiir den Druck zu gewahrleisten, sehen Sie diese bitte
auf unserem externen Portal ein, auf dem auch der Daten-Upload fir
Anzeigen stattfindet.

- Technische Daten online einsehen

Die Auflage vom ZEIT WISSEN ist IVW-gepriift.
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https://media.zeit.de/ansprechpartner/
https://www.anzeigeneingang.de/#/die-zeit#kiosk-magazine.zeit-wissen
https://media.zeit.de/agb.pdf

Ansprechpartner:innen

Lars Niemann

Chief Sales Officer

Telefon: +49-40/32 80-10 28
lars.niemann@zeit.de

Dr. Hanna Proner

Director Science, Public & Education, ZEIT Talent
Telefon: +49-40/32 80-47 61
hanna.proner@zeit.de

Nathalie Senden

Director Tourism, Culture, Publishing, NPO & Locals
Telefon: +49-40/32 80-11 51
nathalie.senden@zeit.de

Michael Zehentmeier

Director Consumer & Corporate Brands
Telefon: +49-40/32 80-310
michael.zehentmeier@zeit.de
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